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Montréal dans le palmares des destinations pour les foodies

Une étude de la Travel Industry Association of America (TIA) a révélé que
58% de I'ensemble des voyageurs d’agrément américains seraient intéressés
a faire un voyage, au cours de la prochaine année, impliquant soit une
activité culinaire, soit une activité reliée a la dégustation de vins. Sachant
cela, les éditeurs du site Internet de voyages Travelocity ont dressé un
palmares des 10 destinations qui seraient tout indiquées pour les voyageurs
gourmets, communément appelés foodies. Montréal, qui a réussi a se tailler
une place dans ce palmares, est la seule ville canadienne a y figurer.

Montréal, une destination pour les foodies...

Dans le cadre de I'annonce de son palmares des destinations pour foodies,
Travelocity rapportait que I'on compte quelque 5000 restaurants a Montréal,
restaurants dans lesquels il est possible de déguster de la cuisine francaise
et des spécialités provenant de 80 pays. Travelocity invitait le lecteur a flaner
dans les marchés locaux, a la recherche des mémes trésors culinaires
gu'utilisent les chefs montréalais, et I'incitait, par la méme occasion, a
déguster un bagel garni de fromage a la creme, ou encore un sandwich de
viande fumée, soit deux spécialités locales.

« Travelocity Highlights 10 Delicious Destinations for Foodies in 2007 ». Hotel News
Resource, 15 mars 2007. (http://www.hotelnewsresource.com/)

palmarés des destinations
pour les foodies, selon
Travelocity

*Barcelone, Espagne
*Boulder, Colorado
*Charleston, Caroline du Sud
*Las Vegas, Nevada
eLondres, Royaume-Uni
*Montréal, Québec
*Nouvelle-Orléans, Louisiane
*New York, New York
*Rome, ltalie

*San Francisco, Californie
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L'hotellerie a Montréal
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Source: AHGM

L'’hotellerie dans le Vieux-Montreéal
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Source: Ces résultats proviennent de certains membres du Regroupement des hoteliers du Vieux-Montréal.
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American Express Business Travel a publié, le mois dernier, la derniére édition
(mars 2007) de son Business Travel Monitor qui est une rétrospective des prix
du transport arien, des hétels et des locations de voitures pour I'année 2006.
Fidéle aux prévisions qu'avait déja avancées American Express, il en est
ressorti que pour I'année 2006, les codts avaient augmenté pour pratiquement
toutes les composantes de base d’'un voyage. Cette hausse s’explique en
grande partie par une demande qui demeure forte, alors que la capacité, elle,
est restreinte. S’ajoute a cela des codts élevés pour le carburant, ainsi qu’'une
augmentation des co(ts d’'opération pour les fournisseurs de services.

Transport aérien

Le tarif international moyen payé pour le transport aérien a significativement
augmenté au cours des deux derniéres années. En effet, entre 2004 et 2006,
le tarif moyen a augmenté de 12,8%, passant de 1 514$ US a 1 707$ US.
Entre 2005 et 2006, il a augmenté de 5,8% (voir graphique intitulé Tarifs
moyens internationaux pour le transport aérien).

Au niveau international, I'Asie continue de connaitre la croissance la plus
importante pour la demande de transport aérien, particulierement en Chine et
en Inde. Les tarifs payés pour cette région ont d’ailleurs augmenté de 11
pourcent entre 2005 et 2006, soit la plus importante des augmentations
comparativement aux autres régions du monde.

Hébergement

Le tarif international moyen payé pour un hétel a lui aussi connu une hausse
significative, passant de 212$ US en 2005 a 230$ US en 2006, soit une
augmentation de 8,5% (voir graphique intitulé Tarifs moyens internationaux
pour la réservation d'un hotel).

Source: « Travel Pricing — International Hotel Rates Rise 8.5 Percent — U.S.
Domestic Average Airfares Rise $15 in 2006 ». Travel Industry Wire, 26 mars 2007.

“Le prix international du transport aérien et des hotels augmente!

Tarifs moyens internationaux
pour le transport aérien

Année | Tarif ($US) | Variation
2000 1468
2001 1461 -0,5 %
2002 1473 0,8 %
2003 1469 -0,3 %
2004 1514 3.1%
2005 1614 6,6 %
2006 1707 5,8 %

Source

: Travel Industry Wire

Tarifs moyens internationaux
pour la réservation d’'un hotel

Année | Tarif ($US) [ Variation
2000 190
2001 192 11%
2002 188 -2,1%
2003 195 3,7%
2004 197 1,0%
2005 212 7,6 %
2006 230 8,5%

Source : Travel Industry Wire

Congres a hotels multiples et/ou de 1200 délégués et plus

City-wide conventions and/or 1,200 delegates and more
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“Mouvements d’aéronefs par secteur Montréal-Trudeau
Aircraft movements per sectors at Montréal-Trudeau

Source: Aéroports de Montréal
Provenance des passagers embarqués/débarqués a Montréal-Trudeau
Origin of passangers boarded / deplanded at Montréal-Trudeau

362 971 268 761 363 818 995 550

363 811 242 582 324 595 930 988

726 782 511 343 688 413 1926 538
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Inquiries at information booths

Les vacances idéales des voyageurs américains

La Travel Industry Association (TIA) et American Express ont dévoilé les résultats d’une étude rapportant ce que
font les Américains lorsqu’ils sont en voyage d'agrément, en opposition a ce gu'ils souhaiteraient réellement faire.
Le rapport qui s’intitule The Ideal American Vacation Trip se base sur un sondage réalisé en ligne en 2006, aupres
d’un échantillon composé de 2 500 voyageurs d'agrément.

Le voyage d’agrément typique des Américains...

«Le ménage type dépense 1 500% US par voyage, et parcourt une distance de 1 200 milles (1 931 Kilomeétres) de sa
maison.

eLes Américains ont I'habitude de prendre des vacances avec leur conjoint (62%).

sLes destinations de voyages d’agrément les plus populaires sont : les villes et régions urbaines (39%), suivi des
petites villes et des régions rurales (26%), et les destinations balnéaires (23%).

sLes activités les plus populaires sont : les visites de sites (51%) et le magasinage (51%).
Le voyage d'agrément_idéal des Américains...

eLles aspects les plus importants d’'un voyage d’agrément idéal pour les Américains sont : le repos, la relaxation et
le fait de passer du temps avec ses proches. Les aspects de liberté et d’escapade semblent aussi occuper une
place d'importance. Mais mentionnons que ces trois derniers aspects (passer du temps avec ses proches, la liberté
et 'escapade) constituent des besoins chez les voyageurs américains qui sont actuellement peu ou pas satisfaits.

sLes voyageurs américains ont le désir de voyager davantage par avion ou par bateau.
« lIs aimeraient pouvoir doubler leur temps moyen passé en voyage.

sLes destinations de vacances idéales pour les voyageurs américains sont celles qui sont amusantes, qui offrent
une aventure, qui ont une saveur locale, et qui permettent une expérience de voyage facile.

Les barriéres au voyage d’agrément idéal

L’argent apparait comme étant I'obstacle principal a la réalisation de vacances idéales. La famille et les
responsabilités associées au travail sont d’autres obstacles qui entrent en ligne de compte dans la satisfaction
voyageur d’agrément américain.

Source: « TIA and AmEXx Study Identifies Travelers' Ideal Vacation Trip ». Hotel New Resources, 9 avril 2007.
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Nombre de voyages d’une nuit ou plus des touristes internationaux

au Canada par le Québec
Number of trips of international tourists entered in Canada via Québec one or
more night trip

84 323 -5,6 35276 4,8 199 599 -2,7
] ]

oeme |

Année 188 785 -7,1 78 985 51 267 770 -3,8

Source: Statistique Canada, Voyages internationaux, cat #66-001-PIF

Nombre de voyages des résidents de pays autres que les Etats-Unis au Canada
Number of trips by residents of countries other than United States to Canada
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Parc Olympique
Visites guidées du Stade
Observatoire de la Tour

TOTAL 1083 497

Fréquentation des attraits touristiques
Attendance at tourist attraction

Casino de Montréal 456 654 998 731

Les Quais du Vieux-Port de Montréal 1
Centre des Sciences de Montréal 30 159 0,8 73611 20,1

Centre d’histoire de Montréal 2 302 3616
Musée du Chateau Ramezay 1581 3027

9,7 2293175 11,4

4 -Hausse expliquée par 'augmentation des groupes scolaires.
5- N'a pas participé a la Féte des Neiges cette année.
6- Fermé pour la période hivernale.

1- Données difficilement comparables, changement méthodologique.
2- Baisse expliquée par le succes de I'exposition Sous le soleil exactement.
3- Baisse expliquée par le déplacement de la Nuit Blanche au début mars cette année.

NOTE

En ne retenant que les attraits dont les données
sont comparables entre 2006 et 2007, on
observe une hausse de 12,0% de la
fréquentation des attraits en février 2007.




